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IHTRODUCCION

Conscientes de la gran responsabl-
fidad que hemos asumldo ante nuestiroe
pueblo a muy difercntes nlveles y por
tanto, Lamhiéh en este nuevn rela
electoral, os presentamos una memorla
de tarcas para su planificaclon y de-
sarrollo cn aras a la consecuclon de
una mayor cflclencla y efccillvidad
en nuestro Lrabajo.

La experlencla acumulada, el mayor
nivel de orgyanlzacion, la cada vez
mayor capacldad de convocatorla de-
mostrada, la corrccclon de nuestros
analislis, la Jjusteza de nuestra 1llnca
polftlca y por lo tanto ia cada vez
mas grande lmplantacion en nuestro
pueblo, son la garant{a mas grande
para segulr avanzando. Unldo a esto
algo tan claro como [mportante: nues-
tro pueblo rechazo la Constltuclon
espafiola (por cllo nadie puede decir
que estc mlsmo pueblo refrendo un Es-
tatuto cuyo marce e¢s el de la Consti-
tucion rechazada), nuestro pueblo
tambien, y de forma contundente rc-
chazo la OTAN. El rechazo a la Cons-
tltucion y a la OfAN slgnifica dc he-
cho la apucsta por la conslruccion de
otro marco diferente, desdec donde po-
damos ya profundlzar en la recons-
truccion naclonal., Y esta es una de
las ofertas de HlU: construir un marco
diferente en basc a la negoclaclon de
la Alternativa KAS. Es por esLo por
lo que con derroche de entuslasmo,
originalidad, combatlvldad y alegria
debemos Lrasladar a nuestro pueblo un
mensaje claro y coherente con lo que

cste mlsmo pucblo ha ldo decidiendo.
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Mor una parte se presenta la vla
del Estatuto, con la represion, el
plan ILH y ¢l GAL como soportes, y
por supuesto apoyada esta via en el
pacto PNV-PSOE y la politica pro ar-
mamentlista y alineada al imperlalis-
mo. Frente a todo csto, esta nuestro
proceso de acumulacion de fuerzas pa-
ra llegar a la negoclaclon de la al-
ternatlva KAS, en ¢l marco global de
un programa de reconstruccion naclo-
nal. Y aqui no hay salldas interme-
dlas de ningin tipo. Por ello, aparte
de la contundencla en este nuestro
mensaje, debemos desenmascarar cual-
quler otra via que se presente por
falsa y demagoga, debemos en conse-
cuencia con argumentos neutrallzar
otras campafias.

Y Ltodo esto lo vamos a hacer, como
repctiremos durante todo el trabajo,
alla donde vive en gran parte el pue-
blo, en la calle, centros de trabajo,
Universldad, Mercados, elc. La pre-
sencla dlaria de Herrl Batasuna ah{
debhe de ser una conslante.

La fuerza que tlene la Unlidad Popu-
far - llerri Batasuna nos demuestra
que son muchas las miles y miles de
personas (ue partlclpan de forma
consclente y organlzada en esta ta-
rea. Ademas de csto es muy amplio el
abanlco de personas que sin adquirir
todavia un gran nivei de compromiso
conh nuestra lucha, votan a HB enten-
dlendo que es una forma de castigar
la polftica del yoblerno PSOE y vas-
congado. Esto tambien es importante
y lo scrf{a mas sl conslqguiéramos
Lransformar ese voto de protesta o
castlgo, en volo conscliente y en or-

ganlzacion. Pero es que ademis de es-



tos dos nlveles cltados hay un terce-
roe que hay que saber trabajlar. £s el
de todos aquellos que yuleren ver una
utllldad al voto HB, es el nlvel qul-
zas mas Influenclado por la Intoxlca-
clén ldeoldgica del enemigo en su
slstematica labor de presentarnos co-
mo una organlzaclép sln altlernatlva,
destructiva y negativa. Y aquf hay
que multiplicar el esfuerze. Aqul hay
que presentarles la respuesta a su
pregunta de para qué votar a B, Aqul
hay qyue ofrecer y expllicar la Alter-
natlva para una Luskadl libre, este
es el eje para la acumulaclon de
fuerzas, para fortalecer la via que
tiene como base el ampllo sentlr del
pueblo a favor de un metodo como es
la negoclaclon en base a unos puntos,
los de KAS, mayorltarlamente asumldos
en Euskadi. Y hay que hacerlo funda-
mentalmente dlrigiendonos al movi-
mlento obrero y a la juventud, sin
descuidar el trabajo hacla otros sec-
tores como el baserrltarra o el
arrantzale,

ts ampllo y palpable el desencanto
My, del

por algo se caracte-

en las bases soclales del
PSOL y de LL. 51
rizan es por sus contlnuas Juchas in-
ternas por el poder, por su polltica
demagoglca y de engaiic a sus bases,
lanzando mensajes falses, por su Lo-
tal falta de escrupulos a la hora de
enfrentarse al WLHV. Y lo peor es que
ese desencanto se extlende a otros
sectores que hartos de tanta mentlra
se poslclonan por la abstencion.

Aqul estLa entonces otro campo de
nuestro trabajo; dificli iabor pero
asequlble en base a nuesitra coheren-

cla, serledad y combatlvidad.
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Lus acierlos que estamos Leniendo
en el fortaleclmlento de la lmagen de
HB deben de capltallzarse para la lue
cha y en este casuv para el voto tam-
blén. AURRERA HO.

I.- CARACTERLIZACION DE LA CAMPANA

A) OCUPARR LA CALLE.

Tlene que ser una campaiia de calle,
que contrarreste a la propaganda de
los medlos de comunlcaclon del siste-
ma. 51 la gente no nos puede olr,
leer, ver en estos medlos, nos va a
sentlr en la calle con un trabajo ml-
litante constante. Los mitines deja-
remos de hacerlos en lugares cerrados
y los haremos en la calle, plazas,
etc...} saldremos a 1a calle con todo
tipo de actividades, caravanas, re-
parto de propayanda, actlvidades en
mercados, fabricas, festlivales(rock,
bertsclaris etc.), teatro, kalejlras.

Hay que darse cuenta que casl todes
los dlas, hay futhol en la TVE, y que
esto favorece a los partldes lnstitu-
clonallstas; por ello hay que desa-
rrollar la campaiia, en la medida de
lo posible, desde la mafiana, cuando
los trahajadores entren en el turno
de trahajo, o en los mercados cuando
fas amas de casa vayan a hacer la
compra, etc...

B) CAMPAIIAS ESPLCIFICAS.

En los dlferentes sectores, funda-
mentaimente en el mov. obrero (neu-
trallzando voto P50E, y haclendo que
nos volen o vayan a la abstencion) y
en el mov. juvenil (romplendo la abs-
tenclon Juvenil como se logro en la
OTAN). tlabr{a que hacer subcampafias,
que a traveés de un mensaje e imagen
especfflcos dirlyldus a estos 2 movi-
mientos (con un programa politlco,
slogan, propaganda etc.) podamos
avanzar en los objetlvos previstos.
As{ habria que lntroducir en las fa-
bricas nuestra propaganda, hacer cam-
pafia tipo "martxa ta borroka" para la
Juventud.... etc.

Intentaremos ilegar tamblén, al
sector baserritarra y arrantzale con
tiras, charlas especificas, etc.




C) CARACTER UL IUCiZA.

tn la compafia Llene que prevalecer
un caracter de fuerza, que de la ldea
del avance que el conjunto del MLNY
ha logrado en los ultimos afivs (Cons-
tituclon, Lemelz, OTAN, etc.). Muchas
veces €5 tan lmportantelo que sc dlce
quz zomo se dlce. Por esto, hay
que hacerio. con optimismo, y con su-
flclente frescura (que se agradecera
en verano) para que la gente nos re-
ciba con agrado.

D) Otra de las caracteristicas dec la
campaia va a ser la priorltacion de
las poblaclones con mayor numero de
habltantes, nacleos urbanos, clnturo-
nes, etc. que concentre a mucha gen-
te.

E) Tenemos que alraernos en esla cam-
paia, a diferentes sectores del pue-
blo para el trabajo electoral, Inten-
tando no ser siempre los mismos ¢n
todo, haclendo que la Unldad Popular
s5ed una realldad por la base.

11.- SLOGAHS.

Exisle un sloyan general de la cam-
paiha, pero a su vez se subdivide en
diferentes subslogans para los difle-
rentes sectores (Mov. obrero, Mov.
Juvenlil, etc.) asi come para las ca-
racteristicas que cada puchblo posee,
para lo cual tendran que sacar su
slogan proplo {(es diferente un pueblo
Industrial o rural, es dlferente la
Margen lzquda. que la Ribera.

El slogan gencral de campaiia va a
ser: )

ALTERIATIBAREN ADE, EUSKADL AURRERA I
La Alternatlva por una LCuskadl llibre,
VOTA HERRIL BATASUHA-.ri
BOTUA EMAN

I11.- ELEMCNTOS UNIFLICADORES
DE LA CAMPARA.

a) SLOGAH. A nilve! de slogan, ios
elementos que uniflicarfan toda la
campaia serfan:

® "Aurrera" (langlleok aurrera,

arrantzalcok aurrera, etc...)

* "Alternativa" que tlene una doble
lectura, por una parte "la alter-
nativa" KAS como programa polftl-
co, y por olra parte "La alterna-
tiva™ como opclon organlzatliva
que es HB.

* VOTA, LMAH DBOIUA,

b} A NIVEL GRATICO. Habrfa tamblien 2
elementlos unificadores de la campaha:

* Anagrama de la campafia.

* Letras de palote de Herri Batasu-
na y la lkurrlfia negra que es lo
que la gente ldentifica en la pa-
pelecta,

« Poibibinod M wRliiae o acwo it{u, WOl
g ofw,
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C) A NIVEL MUSICAL. llabra una misma
muslca para las cufias, caravanas, TVE
etc...

IV.- SOPORTES DE LA CAMPANA
DE PROPAGANUDA.

a) IMPRESION. Como todos los elemen-
tos que se conjJugan en ei apartado de
propaganda, cada soporte que utlllza-
mos, Licne su propla caracter{stica y
as{ hay que tratarlos, As{,como se en-
tiende que el triptlco de huzoneo no
hay que pegarlo por las paredes, y
que tampoco los carteles hay que me-
terlos en los buzones; gue cada car-
tel tiene tlene su funcidn, y que la
octavilla de repartlr en mano es di-
ferente a la de la reyada. Es decir,
cada clemento que se utlllza tiene su
funclon propla y as{ hay que utili-
zarlo.

- iﬁi”l!fh

* Cartel campaiia. Tamaio (140 A100)
Es el cartel que da la Imagyen grafica
de la campafia y de HB,

- es donde se Introducen los slo-
gan ycnerales de la campaha.

- es un cartel para pegarlo masi-
vamente, prioritando esquinas,
lugares centricos, por donde
pasa mucha gente,...etc.




* Carlel mudo.

Larlte: muao
rrlos colocaran en este carlel

Y(Criwe
Los puehlus y ha-
las

convocatorlas dec campafia, mitlnes,
charlas, exposlclones, ctc.

* Cartel scctoures. (#§rioe)

- HMov. Obrero: cartel espec{fico

para zonas lndustriales,
Slogan,
adecyada al Mov.

cas, etc.

fabrl-
Imagen, elc.

Obrero.

- Mov. Juvenll: cartel para colo-

carlo cn

Institutos,

lugares de

dlverslon de fa Juventud, elc.

- Tlra:

para las zonas rurales,

baserrltarras y arrantzales,re-
laclonando con el M.C.LE.

* Cartel vallas cludad. (700 riyorst)

- Es un cartel para quec sc vea la
presencla de HDB en la calle,
priorlitando la eflcacla a la

imagen.

- £Es un carlel lmprese en 6 par-
tes quc unicndolos ordenadamen-

te,

nos de VOTA HERRL BATASUHA-

rl BUTUA EMAN

- para colocar fundamentalmente
en vallas cludad de laforma que
Indica ¢l grafico.

- es Imporlante no colocarlos en-
clma de vallas que tengan pro-
paganda clectoral. )

- se podrfa colocar tamblen en
superficles planas donde cuple-
se el cartel (autoplstas, muros

ETC/)
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CUIDANDO DE
GUVE QUEDEN
PARALEL DS

A LOS MARGENES

* Carlel _caravana naclonal. (usrice)

serla un cartel para avisar de
la llegada de la caravana.
serla un cartel, con un mapa de
por donde pasa la caravana a
nlvel naclonal; se le abrirfa
una ventana donde para poner el
dla que pase por el barrio/pue-
blo y la relvlndlcaclaon de ese
dla.

serla un cartel seleetlvo, -para
colocarlo en lugares muy deter-
minados lugares de poteco, he-
rrlkos, euskaltegls,...)

Carteles mitlnes naclonales y

provinclates,

mitln naclonal de Donostl (dlal5)

para pegar por todo Euskadi.

- mf

Lines provinciales de Bllbao,

lruiia y Gastelz; para pegar en el
herrlalde correspondlente.

Cartel mural.

Ela In  cewds

* Pancartas. (64 1's)

se esta estudiando la posibill-
dad de hacer|as Impresas. Estas
serfan para:

poner en puentes, entradas de
rabricas, luyares muy determl-
nados y habrla que hacerlo muy
selectlvamente.

habrla que comblnarlas con las
pancartas hechas a mano.

- UUZOHEQ.

*

consiste en un triptlco (sobre)
fque envuelve ? sohres del sena-
do y otros 2 del congreso.

hay que preparar de antemano el
huzonco para que sea ordenado y
cumpla las funclones que tlene.

- REVISTA, PERIODICO- comlc.

L ®

revlsta, que se repartira en la
caravana naclonal, y con grupos
ambulantes por herrlaldes. Sera
una revlsta pareclda a la re-

partlda en "martxa ta borroka"

perlodlco o revista, para el
mov. obrero, con temas especl-
ficos. Habrla que repartlrlo en
las fabrlcas, en trenes cuando
vayan a trabal)ar, etc.

comlc, para la Juventud, con un
lengual)e y contenldo para la
Juventud. Hlabrfla que repartirlo
cxclusivamente a este sector.

octavllla, para regar masiva-
mente la calle, acompafiando a
las caravanas que hagamos a ni-
vel local.

A
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- TXAPA. (2w )

- Elemento que ha Jugado un papel
fmportante cn la campaiia contra
la OTAN.

- elemento fundamental de {dentifi-
caclon, dando la Impresion de ha-
ber multlitud de votantes de HOD.

- tiene tamblen una finalldad eco-
nomica. Se cobra a 100 pts. y ca-
da pueblo se queda con 25.

- ira con ¢l lema y anagrama de la

campaha

- COLGANTES

* banderitas pequeias de plastico.
- servirflan para dar color y ani-
maclon a nucstros pueblos y ba-

rrlos.

- serfan para colocar en lugares
centricos, lundamentalmente en
c. vieJos, lugares de txlklteo.

* panderolas yrandes de plastlco.

- tendr{an pareclda funclon que
las banderitas pequefias, pero
habr{a que ponerios mas distan-
clados.

- serfa para calles mas anchas,
donde haya que cubrlr mayor es-
pacio.

- no mezclar eéstas con las bande-
rltas pequeias.

nnmf"“‘"m‘ _'/Ip d

b) AMBIENTACION DE CALLE

S1 ya hemos anunciado en l1a Introduccidn
1a necedidad ce fortalecer la campafia en la
calle, pasamos ahora a tratar de los dijfe-
rentes elementos que vamos a utilizar, dan-
do tambien una serie de ideas para llevar a
Ta préctica.

GRUPQS AMBULANTES.

Bien a nivel de pueblo, zona o herrialde.
Serfa interesiite que estos grupos que ahora
pasamos a describir funcionasen de forma fi-
ja, durante toda la campaiia, al menos a ni-
vel de capitale§ Yy uno por provincia. Ahora
bien, os animamos a hacerlo en todos los pue-
blos importantes y cabeceras de zona.

La idea que vamos a desarrollar a nivel
de Bizkafa y que os puede servir de referen-
cia, en el marco de la presencia continuada
en la calle, serfa: una furgoneta de capacis:
dad para 9 personas., 1 conductor, 3 con ins-
trumentos musicales (ataval, txirula y acor-
deon) y 7 para patear la calle (andando o en
bici, depende de los casos). Por ello 1o me-
Jor serfa llevar las bicis dentro de la fur-
goneta y depende de los casos se utilizan o
no.




Tanto la furgoneta como las bicicletas
(1 6 2 de ellos) irian musicalizadas, y to-
das las personas llevarian un refuerzo que
disefiaria el equipo de disefio y escenografia.
Son 6 las funciones mds importantes que
tendria.

a) Presencia diaria y continuada en la ca-
1le, de HB, Una presencia vistosa, alegre,
con misica y colorido. A través de la megafo-
nia se lanzarfan los mensajes de HB, se po-
drian anunciar actos y realizar convocatorias.
Recordamos que tenemos varios elementos
que se pueden combinar para esa vistosidad,

las personas andando, la furgoneta musicali-
zada, la fanfarria, las bicicletas, etc.

b) Realizar multitud de repartos en todos
aquellos lugares caracterizados por altos in-
dices de transeuntes: estaci6n de tren, Uni-
versidad, zonas comerciales y de expansibn,
mercados y un amplio etcétera.

c¢) Ayudar, conla presencia a otros actos
que se organicen, mercadillos, exposiciones,
...etc.

d) Decorar de forma instantdnea plazas,
parques, zonas de txikiteo, etc. Se trataria
de parar en algun sitio céntrico y entre mi-
sica, consignas y repartos, con elementos sen-
cillos, se decoraria el sitio en concreto.
(banderitas, tiras de colores, globos...)

e) Este grupo se podria dedicar tambien a
la colocacion diaria y en puntos estratégicos
de tableros de anuncios que cambiarfan su men-
saje con regularidad.

f) Ayuda a otras caravanas y caravana na-
cional. $i el presupuesto es grande por lo
que cuesta el alquiler de la furgoneta
{250.000 por 21 dias aprox.) y no se puede en-
contrar otra, se podria recurrir a la caravana
de bicis permanente. Se limitan funciones
pero es muy interesante en tanto que presencia
y reparto.

Con esta propuesta de grupos y 10s que a])Z
continuacion vamos a sefialar, aunque a alguien
le pueda parecer excesivamente optimista, se
trata de que la gente de la calle se acabe
acostumbrando y vea con simpatia la presen-
cia de HB en la calle, hasta tal punto que le
suene raro no ver a alguien bien en bici, en
la calle, en camién, etc. Es 1dgico que para
que esto pueda ser realidad y teniendo en
cuenta que estd pensado para todo el dia,
desde primeras horas de la mafana, desde ya
hay que ponerse a buscar gente que libre las
mananas y/o todo el dia. Gente responsable y
animada,

PRINGATE UNA MANO POR LA NEGOCIACION.

Si no se pasa un dia concreto para reali-
zar esta actividad callejera-participativa
cada pueblo lo harfa cuando lo considerara
conveniente.

Se trata de colocar paneles en la calle,
zonas céntricas y de mucho paso con el ti-
tulo PRINGATE UNA MANO POR LA NEGOCIACION.
A1l habrfa dos bidones {depende la técni-
ca que se utilice}: uno con pintura tempera
verde y otro con agua para limpiarse. La
gente que pasa se pringaria la mano y la
estamparia en el panel blanco, pringandose
asi por la negociacidn. Es una idea bonita
que busca la participacién de la gente y la
difusidr de un eje de nuestra campafia.

PRIMGATE WHA Hbsy
ek LA WEGOCIACION

L w
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Hay que estudiar formas: puede ser

pintura tempera de fécil limpieza (solo
con agua), harina en panel negro (no sa-
bemos si aguanta), escayola humedecida...
en fin, una vez mds imaginacién.




MERCADILLOS

Partiendo como en el caso de los grupos
ambulantes a que al menos a nivel de capi-
tal sea de cardcter fijo . En un lugar con-
creto y siempre ahi. Es importante que se
sepa que HB tiene un sitio concreto, en la
calle, durante todo el dia, al cual te pue-
des dirigir para cualquier cuestidn.

En 10 que hacemos incapié es en la vis-
tosidad. No puede limitarse a una mesa con
la tipica propaganda. Debe de ser a modo de
puesto de mercado, con precisidn de toldo,
con misica permanente, bien decorado, con
abundante material, papeletas de voto in-
cluido etc., etc. Y debe estar, por supues-
to, bien ubicado.

Este mercadillo cumplird tambien la fun-
cién de oficina electoral.

Si no se pueden consequir personas de-
dicadas a este importante trabajo se po-
dria hacer por turnos de barrio, sin que
esto suponga que no se haga lo posible para
que en los barrios importantes tenga tam-

bien cardcter fijo.

FESTIVALES.,

Con las mismas caracteristicas que las
de Martxa ta borroka. Sobra pues aqui ex-
tendernos en comentarios. Lo que si recal-
camos es que a poder ser, como todo lo que
se organice, vaya en el marco de algo, que
no sea una cosad aislada. Que sea comienzo,
medio o fin de algo, bien en el dia o en la

. . .. "
semana. Cuidar }amb1en la decoracidn.
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EXPOSICIONES.

A veces una imagen vale mds que mil pa-
labras se suele decir, y suele ser verdad
en muchos casos. Seria bueno que alguien
del pueblo o a nivel de zona se encargase
desde ya de hacer una buena seleccidn de
fotos aparecidas en EGIN, Punto y Hora,
otros medios de comunicacién, revistas o
fotos que se tengan y con ese material
preparar una exposicion.

Si cada foto 1levara su titulo en forma
de comentario, pues mejor que mejor. La ca-
lidad es importante lo mismo que la pre-
sentacidén. Si no no atraeria nada. Hay mu-
cha gente que tiene mana para esto y que
no solemos utiljzar.

g



CARAVANAS LOCALES

* es importante hacer caravanas de
coches, con megafonia, con asi-
duidad a nivel local, a poder ser
desde las mainanas. Habra una cin-
ta grabada. Asimismo sc¢ va a sa-
car una octavilla para regar.

* donde se pueda, seria majo hacer
las caravanas con todo tipo de

vehiculos que no fuesen cuches:
bicis, patines, carros, etc...
llamaria mas la atencion y ademas
dar{a un toque distinto y agrada-
ble a la campafna.

£ oot v

Chn ¢, j
[\ A Liviegnit

L CirULD s BE

PALLPA LE rOHIPACHATADG
ot o et gefy pe PRIPAPAPIA
AN ¥ PIHIAR (55 roRiNES
o WLLADORA" QUE BT LA
PAPPIMATY Idu MR GUE of LF M-

_COWRES DEL

. 4.0
AR RIS A- %000

A AMARIULD
4. VERDE

§. AZVL

§. viBLETA

ANACLAMA
—E HB
EN NEGRD

HACCR 188
“)Amnit
(oM ALAMERE
FERO PROVEER,

E o dINA msavTE
T = . Laf TvBns DF LAS
TSI S BARRAL FARA O

::I._'_"" - '_:}r" ESTROVEMR LA v

)

Fy e S N

MUSIKLETA

BinkLE fos BLES $1T10%
£ 51 TVAGoy
1 b&  ANTEMA
N .
© .
0w — 60w - enters .
- AVTORARO Cov GoMA -
Y ESPUNG PRRA
= & ) — MnAukicabpr, | AHORTIGURR
Con y)n ? BT o B T
PaepiLLn —i.¥ -

S0LOADA

DE  CetlE£iON HATERINL YOS T APROXNNDD

s CAsE T —— 45po phs
' ALINVSEES  BMPLIE cADOR 000 plb
£ow :
RTerpg — ——
0 nls (de cable ro g0 jnﬂgﬁ) s 0pts b melo
I‘lll — 2 fAunvocey {de 3Qp60w) ——— 000 pts
P ANTENA ——— == .
g [
(s ) e '":O’L”'( aal) ot s
. .
GBRN2APERLY — ———




OTROS.

Oficinas electorales, se¢ podr{an
abrir o crear en todos los pue-
blos; puede ser una mesa diaria
en el centro del pueblo, o una
txozna o barraka acondicionada
para mesa electoral, o utilizar
la herriko, etc...

Murales: es importante desde ya blangquear

los muros y, con los slogans de la cam-
pafia o los propios de cada pueblo haga-
mos dibujos imaginativos implicando los
que saben hacerlo. INTRODUCIR EN TODA LA
CAMPARNA EL ANAGRAMA.

Pintadas a rodillo: es un método muy efi-

caz y sencillo, es necesario que todos los

accesos (carreteras, autopistas, estacio-
nes de tren...) de nuestros puebios estén
pintados con HB AURRERA, o el VOTA, BOTUA
EMAN HERRI BATASUNAri. Se puede mezclar 1
la pintura con polvo de vidrio para que
sea fosforescente.

* AndamiaJes para propaganda:faciles de con-

sequir o de alqgilar. Levartar estructuras
en los puntos céntricos de cada pueblo.
Las partes bajas se utilizan con muraies

informativos y las partes altas y el nucleo
central con textos legibles: slogans..

€) CARAVANA
iiiZER DEN!I!

La caravana de HB es un montaje
pensado en el marco de la gran campa-
na de calle gque vamos a desarrollar.
Es un montaje pensado para cubrir di-
ferentes objetivos que pasamos a ex-
plicar:

1) Elemento para que HB estePRESENTE
en la calle durante todo el dia y por
toda la geografia—-vasca. £sta présen-
cia sera:

a) Con colorido: la Caravana com-
puesta por « camion, l.furgoneta
y«l coche-enlace ira decorada y
sonorizada. Una fanfarria y un
grupo de teatro se encargaran de
multiplicar el ambiente.

b) Cantidad: los responsables de
las etapas deben de garantizar
que siempre la caravana vaya
acompanada por coches, bicis, pa-
tines, ... todo ello con colori-
do. Todo lo que se aporte debe
tener relacion con el tema que se
toque ese dia.

c) Calidad: a veces hay temas gque
dificultan caracterizar la misma.
Por ello en este caso el esfuerzo
sera mayor para garantizar la
presencia en la nlsma de personas
destacadas del tema que se trate.
Esto hay que hacerlo siempre, no
s0lo cuando no se pueda llevar
mucha gente, pero en estos casos
me jor.




2) Llemento- ALTAVO/ de las relivindi-

caciones, consignas, programa dec He-

rri Batasuna. La caravana cubrira 21

clapas con 21 temas diferentes, y por
tanto toda la Infraestructura ira en

funclén de esto.

3) Elemento MOTIVADOR de actos que el
pueblo y la zona organicen con motive
de la llegada y parada de la caravana

Debe de quedar claro que la carava-
na es un elemento que debe motlvar
para hacer otras cosas. Ho debemos
dejar algo porque ya tenemos la cara-
vana para un dia concrelo slno tode
lo contrarlo; para que esa caravana
llegue ese dia y con una relvindica-
clon concreta hay que trabajar a fon-
do, sumandonos a la misma y haclendo
que en ella particlpen personas des-
tacadas del tema en cuestlon. Se co-
nectarfa para esto con los organismos
populares correspondientes,

La caravana de Herri Batasuna va a
recorrer casi 2.000 km. cubriendo el
95% de la poblaclon de Euskadi y de
sus pueblos y zonas. Por ello el mon-
taje de la misma exige que se sea ri-
guroso con el calendario y horario;

y que se establezcan coordinaciones y
responsabjllidades con absoluta serie-
dad. Lo mismo para garantizar la co-
mida, cena y cama a todos los parti-
clpantes en la misma.

D.- MITIIES

“Criterios basicos:

- Prioritar lugares al aire libre en lugar
de locales cerrados.

- El lema de la campaiia sicmpre estara pre-
sente en un luyar prierenclal de la deco-
racion junto con el anagrama de HB y la

palabra VOTA.

- A poder ser el MiTIN nunca sera un acto
alslado de cada Barrio o Puenlo. Se ten-
dra gyue enmarcar en una serie de actos
(llegada

- El presentador del Mitln tendra que ser
siempre bilinyue y alguien de los que ha-
bien. Por s.puesto que en las zonas eus-
kal*nes se prlorl.ara el euskera.

Los crlterlos yenerales sobre esle Lema,
ya estan especificados a olro nivel.

- Que siempre hable alyuna persona desta-
cada del pueblo o barrio donde se da el
mitin.

- Culdar a tope la puntualldad, escenoyra-
f{a, sonldo, temas que se aborden(para
no repctirse). La imagen en un mitin de
calic debe de estar mas mimada.

-Culdar tamhién la duracion del mismo.

- Al ser en la calle deberemos esforzarnos
para que sea amertlzado por fanfarrias
triki-trlxas, Zancudos, etc. antes, duran-
te y/ o al finalizar el mismo.

- Esfuerzo grande cn la anunclacion del mi-
tin: caravans de coches, bicls, reparlos,
carleladas, anuncios, etc.

//

V.- COMISIONES DE THABAJO

A nivel de pueblo/barrio habria que
crear diferentes comisliones, como
forma de trabajo, y e€stas tienen que
tener una relacion con sus correspon-
dientes en el herrialde y a su vez
nacionales.

Las comisiones que a nivel de pue-
blo/barrio habria que crear serian:

a) juridico
b) financlacion
c) prepaganda; que a su vez se sub-
dividiria en 3 subcomisiones, pa-
ra poder realizar todas las tare-
as de la comision.
* m{tines
* ambientacién callejera, festi-
vales, caravana.
* impresion, buzoneo, colgantes,
carteles, etc.

de caravana, (lesta, semana cult..)
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