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0. SINTESIS DEL. OBJETIVO Y ESTRUCTURA DEL ENSAYO

0.1. E! objeto de la investigacién y sus dos dificultades principales

Es la estructura y funcionamiento del '"campo polltico espafiol en el
periodo 1977-79", En definitiva se trata de dar respuesta a una serie

de preguntas clave:

¢Existe algo que pueda ser identificado como el '"campo po-

{Ttico espafiol?
- ;Puede ser identificado, definido con precisién?

- ;_Cuéles son las coordenadas que pueden emplearse para

esa identificacién y definicién?

- ;Ese l'campo polltico espariol es algo informe, casual,
cabtico e inexplicable o responde a una estructura interna
comprensibie y tiene un funcionamiento del que es posible

predicar regularidades emplricamente demostrables?



O, lo que es lo mismo,

- ¢ lo gue hacen los espafioles en masa en polltica, por
ejemplo, votar o no votar, votar a éste o a aquel, es algo
casual, impredecible e inexplicable o, por el contrario,
responde a una estructura interna del comportamiento po-
ITtico que es susceptible de ser conocida y que hace posi-
ble explicar el funcionamiento del mismo y, dentro de cier-

tos Imites, predecirio?.

Dar respuesta satisfactoria a esas preguntas supone superar dos
dificultades. LLa primera es |la de ""los 4rboles que no dejan ver

el bosque!t, 50,000 mesas electorales por diez partidos &+ guince
senadores, por dos elecciones es igual a dos millones y medio de
datos sobre el comportamiento poliltico de los espafioles. Haber
datos hay. Pero son demasiados. ; Cémo conseguir una idea siste-
mdética, légica, armdénica, congruente, ordenada, de ese maremag-

num de informacién?,

La segunda es el etnocentrismo., Definido per W.G. SUMMER

como el '"nombre técnico de esa manera de ver las cosas en que

el grupo de uno es el centro de todas las cosas y todos los demds
son medidos y valorados con referencia a éi', Sucede que el
etnocentrismo es casi la lenfermedad profesional!! del polltico.

Que dificulta ta contemplacién objetiva, cientlficamente distanciada,
de la realidad electoral., ;Cémo 4conseguir‘ una herramienta de

andlisis que objetive la contemplacién de la realidad electoral ?

La originaiidad de la solucién que hemos encontrado

La solucién gque hemos encontrado ha empezado por desdefar los

cldsicos (e insuficientes) intentos de explicar el comportamiento



polTtico mediante el empleo de las variables de andlisis ''cldsicas!' :
sexo, edad, estado civil, habitat, regién, nivel de estudios, nivei

de ingresos, nivel de religiosidad, siatus socioprofesional, etc.

Y se ha centrado en encontrar una herramienta que explique, a la
vez, las variaciones del comportamiento poiltico de los jévenes vy
de los viejos, de los campesinos y de los metropolitanos, de los

ateos y de los catélicos convencidos, de los ricos y de los pobres.

LLa herramienta consiste en un mapa bidimensional del campo poll-
tico espafiol definido por dos coordenadas. El '"huevo de Coléni!
del ensayo estriba en |a eleccién de |as dos dimensiones empleadas

para delimitar ese campo polltico espafiol.

Hemos empleado dos dimensiones estrechamente relacionadas. |den-

tificadas desde un punto de partida : la distancia del modelo ideal

a la realidad.

El punto de partida de la construccién de nuestra hipbtesis bésica
ha sido una evidencia : la imperfeccién de la realidad. Es evidente
y No.necesita demostracién, que |a realidad es imperfecta. Que no
estl acabada. Que no se ajusta a los modelos ideales que de ella
construyen los hombres. Todo ello es aplicable a la realidad po-
ITtica espafiola tanto mds cuanto que es una realidad en construccién,

en transicién.

Desde esa evidencia, se nos ocurrié imaginar que el mejor estu-
dio de la realidad polltica espafiola en su vertiente del comporta-
miento polltico de los espafioles es el estudio de sus imperfeccio-
nes, el estudio de sus inacabamientos, el estudio de las distor-

siones de la realidad respecto de su modelo.

En efecto acuéles serfan las caracteristicas mds salientes que el

modelo, por si o por sus autores y eplgcnos, predica de s mismo?.

L.as siguientes :
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- Si la realidad fuera perfecta, la participacién polTltica
de todos los espafioles a través del voto serla completa,
No habrTa abstencién salvo la impuesta por dificultades

invencibles (enfermedad, accidente, etc.).

- Si la realidad fuera perfecta, la participacidn polltica
completa de todos los espafioles a través del voto serfla
una expresién exacta de las posiciones ideolégicas de
los espafoles de forma que las distintas cantidades de
votos expresaran exactamente los deseos de |os espafio-

les acerca de cédmo debe ser la vida comunitaria.

Expresado gré&ficamente, si la realidad fuera perfecta el com-
portamiento polftico de los espafioles a través del voto podrla

ser expresado por una |nea como ésta :

m o O o »

en la que el total de la ITnea representa el total de votos que
coincide con el total del censo y las porciones de recta coin-
ciden con las posiciones ideoldgicas de los espafioles agrupa-
das en 5 6 x grupos que se corresponderlan con los partidos

en liza,

Pero la realidad no es perfecta. V¥, de entrada, esa |'hea de-

be ser rectificada asl:



Donde V representa los que votan y A los que se abstienen,
Pero es que, ademds, tenemos la evidencia de que los partidos
no representan clara y unfvocamente posiciones ideolégicas dis~
tintas, De forma gue en vez de estar identificados en una sola
dimensién (y representados en una sola recta el comportamien—
to a través del voto y la posicién ideol8gica) la realidad afecta

m&s bien una estructura representable asl :

donde |la recta vertical representa el comportamiento respecto
del voto (votantes y abstencionistas) y la horizontal las diver-
sas posiciones ideolégicaé; Reflejando el i:\echo, evidente, de
que personas de igual o similar posicién ideolégica tienen com-
portamientos de voto diferentes (unos votan y otros no y los

que votan, votan a partidos diferentes).

Por definicién, las dos dimensiones-no’'son ortogonales. Es
decir, que no es cierto que la posicién en una de las dimen-
siones sea totalmante independiente de la posicién en la otra,
Pero (y aqul estd |la madre del cordero de la utilidad de esta
construccidn) las dos dimensiones no dejan de ser en alguna
medida ortogonales. De forma que no puede decirse que iina

dimensién sea mecinicamente dependiente de la otra, Desde

luego, mucho menos mecénicamente que la edad o el habitat.



Siendo esto asl, disponemos de dos dimensiones que :

a) estén estrechamente vinculadas porque sin duda el
comportamiento de voto es en parte expresién de la

posicién ideolégica

b) son parcialmente ortogonales.

Ello significa que el empleo combinado de ambas dimensiones
uede permitirnos construir categorias que describen compor-—

tamientos diferentes y explican esas diferencias.

0. 3.E! estudio de las dos dimensiones en este ensayo
En los I’mites de este ensayo procederemos a realizar:

A) Un estudio y sistematizacién de la dimensién "compor-
tamiento polltico expresado por el voto (o la abstencién)
en las dos elecciones (1977 y 1979). Se lleva a cabo en
el capltulo 2. Se comparan los com'por'tamientos en las
dos elecciones y se matiza la dimensién mediante el
empleo de conceptos como la fidelidad del voto y el mo-
mento de la decisién. Se presta una especial atencién
al problema del desencanto y de la abstencién militante,_
Es obvio que esta dimensién-convertida en variable con-
creta serla susceptible de andlisis detallado mediante
su cruce con las variables clésicas de anélisis (sexo,
edad, habitat, etc.) Los |mites de extensién que nos
hemos marcado para este ensayo hacen que ta!' anélisis
(de indudable interés) quede postpuesto para otra oca-

sién.
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B) La construccién de la variable POSICION IDEOLOGICA
con los instrumentos de I'a autocalificacién ideolégica y
las respuestas a una serie de aiternativas concretas
(divorcio, aborto, educacidn, orden pdblico, etc:.). La
construccién de esta variable es problema tebricoy
préctico delicado. Y para afianzar nuestros pasos si
hemos procedido aqul’ a un andlisis detallado en cada pa-
so (autocalificacién ideolégica, alternativas concretas,
posicién ideolégica) segdn |las variables clésicas de ané-

lisis.

Sucede asl’ que los capltulos 3, 4, 5y 6 suponen para el

lector dos cosas @

1) Conocer cédmo y por qué construimos una de las di-

_ mensiones bdsicas de nuestro mapa.

2) Conocer un andlisis detallado de la autocalificacién
ideolé8gica y de los partidarios y enemigos del di-
vorcio, aborto, educacién privada, etc., segin
sexo, edad, habitat, religiosidad, regiones, estu-

dios, etc., etc.

C) La construccién del mapa o cuadro resumen de las 105
categorlas de comportamientos que comprende el campo

polltico espafiol,

0.4. EL "PARADIGMA DE CHAMBERI"

El resultado de nuestro ensayo, combinando trabajo teérico y valida-
cidn con los datos procedentes de los sondeos pre y postelectorales

de ECO, ha sido la elaboracién en borrador del "PARADIGMA DE

-= VI -



CHAMBERI' (el nombre responde a vinculaciones personales y afectivas
de los autores). Un paradigma tedrico que es una codificacién, una ano-
tacién ordenada, compacta y armoniosa de los conceptos centrales y

sus interrelaciones tal' como se pueden emplear para la descripcién y

el anédlisis del campo polltico espaficl. Que incluye los conceptos bési-
cos necesarios para servir de gula préctica y 18gica para evitar desvia-
ciones l8gicas en ese anédlisis, sugiere la tabulacién cruzada sistemdtica
de los conceptos que parecen importantes, facilita la acumulacién tedri--
ca y favorece la codificacién de los andlisis cualitativos con rigor simi-

lar al de los anélisis cuantitativos.

Este ensayo NO contiene el PARADIGMA DE CHAMBERI. Figura al fi-
nal del ensayo el cuadro de las 105 categorfas herramientas de anélisis
para la elaboracién y redaccién del PARADIGMA que serd objeto de

otro ensayo del que el presente es el pérti€o o introduccién,



1. LA ESCALA "J' DE CCMPORTAMIENTO
ELECTORAL



1.. LAESCALA '"J'" DE COMPORTAMIENTO ELECT CRAL

La escala "J!" de comportamiento electoral |la hemos construico sobre
la base de la informacién que sobre el comportamiento real en las dos
elecciones generales de 15-J=1977 y 1=-M=1979 poseemos gracias a

los sondeos electoral y post-electoral llevados a cabo por ECO en

Febreroc y Marzo de 1979.

A partir de esos datos hemos dividido a los electores en dos 4reas :

Area de votantes en 1979

Area de abstenidos en 1979
1.1. El Area de votantes en 1979 vy su divisién en clases

E! Area de votantes en 1979 la hemos dividido en 4 clases :

Clase Vveteranos {(Cotaron también en 1977)
Clase Novatos {No pudieron votar 2n 1977)

Clase Recuperados {No guisieron votar en 1977)
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Clase \Jotantes parciales (No sabemos lo que hicieron en
1977)

La divisién de la Clase \Veteranos en subclases

La Clase VVeteranos es la mds numerosa (54,47% del total de elec-

tores), LLa hemos dividido en 3 subclases :

Subclase Fieles (\Votaron las dos veces al mismo partido)

Subclase Oscilantes (Cambiaron de partido dentro de su

4rea : derecha o izquierda)

Subclase Trénsfucas (Cambiaron de partido y de &rea poll-

tica)

La divisién en tipos dentro del Area de \Votantes

Gracias al sondeo realizado en Marzo de 1979 sabemos en qué
momento decidié su voto el elector. Utilizamos ese dato para
dividir cada subclase o clase de!l Area de Vvotantes en tres tipos

segdn que :

- Decidiera su voto antes de empezar la campana electoral
- Decidiera su voto durante la campafa electoral

- Decidiera su voto después de |la campafia electoral,.

Dentro de la Clase de VVeteranos, el cruce de las subclases
(Fieles, oscilantes, trdnsfugas) con el momento de la decisién
del voto, nos proporciona nueve tipos distintos segdn el siguien-

te cuadro :



Momento de ' Fidelidad en el voto
la decisién

del voto Fieles Oscilantes Trénsfugas

Antes de la

. Glacis Unitarios Conversos
campafa .
urante la . . .
D - Crlticos Convencidos Persuadidos
campafna
De s de - .
spué Tentados Utilitarios Damascenos

la campana

LLas Clases ce Novatos y Recuperados también se dividen en tres

tipos con el mismo criterio.

La Clase de Novatos (\Votaron en 1979 y no pudieron votar en 1977)

se divide en los tres tipos siguientes :

Preorientados (Decididos antes campafia)
Dubitativos (Decididos durante campafia)

Indecisos (Decididos después campafa)

La Clase de Recuperados (Votaron en 1979 y no quisieron votar

en 1977) se divide en los tres tipos siguientes :

Pre-recuperados (Decididos antes campafia)
Adheridos (Decididos durante campafa)

Ultima leva (Decididos después campafia)

1.4, E! Area de Abstenidos en 1979

El Area de Abstenidos en 1979 la hemos dividido en tres clases :

Clase \votantes en 1977

- X| -



Clase No votantes en 1977

Clase No votantes parciales (No se sabe qué hicieron en

1977)

- LLa Clase de Abstenidos en 1979 y \Jotantes en 1977 la hemos divi-
dido en dos subclases :
Subclase Desenganchados (no pudieron votar en 1979)

Subclase Desencantados (no quisieron votar en 1979)

- La Clase de Abstenidos en 1979 y Abstenidos (no votantes) en
1977 la hemos dividido en dos subclases :
Subcliase Apéticos (No pudieron votar en 1977 ni en 1979)
Subclase Alienados (No han votado en ias dos y en una o en
las dos no han querido votar)

La Subclase de Alienados se divide en tres tipos :

Tipo Alienados recientes (No pudo votar en 1977, No guiso
en 1979)

Tipo Alienados (No quiso votar en 1977 ni en 1979)

Tipo Alienados apdticos (No - gquiso en 1977, no pudo en 1972)

- La Clase No votantes parciales (abstenidos en 1979 de los que
no sabemos qué hicieron en 1977) la hemos dividido en dos sub-

clases :

Subclase Apdticos parciales (No pudieron votar en 1979)

Subclase Alienados parciales (No quisieron votar en 1979)

- Xl -



1.5, La distribucidn del electorado en la escala J

Segldn los datos de los sondeos de ECO, hemos podido distribuir
todo el electorado espaficl a lo largo de |la escala J, tal como apa-
rece en el cuadro siguiente, (No se han incluido los datos a nivel

de tipos).



AREA DE YOTANTES EN 1,97

QASE . Veteranos (Yotaron tamién en 1.977)

Tipo : Glacis (Decididos antes campaia)
Tipo : Criticos (Decididos durants campafia)
Tipo : Tentados (Decididos después canpafa)

Subclase : Oscilantes (Cambiaron de partido en su 4rea)

Tipo : Unitarios (Decididos antes canpafia)
Tipo : Coavencidos (Decididos durante campafia)
Tipo ¢ Utilitarios (Decididos despuds canpaia)

Subclasa @ Trénsf as (Caabiaron de 4rea polftica)

Tipo : Conversos (Decidicdos antes campafia)
Tipo : Persuadidos (Decidicos durante campefia)
Tipo : Dawascenos (Decididos después campare)

CLASE ; Novatos (No pudieron votar en 1,977)

Tipo : Preorientades (Decididos antes canpafa)
Tipo : Dubitatives (Decidicdos durante camparia)
Tipo : Inde€isos (Decididos después canpafia)

CLAS : Recuperados (No quisieron votar en 1,977)

Tipo : Pre-recuperados (Decidicos antes campafia)
Tipo : Adheridos (Decididos durante canpafia)
Tipo : Ultima leva (Decidicos después canpaia)

CLAS - Votantes  ialas (Mo se sabs qué hicieron en 1,977)

AREA DE ABSTENIDCS EX 1.97%

CUASE - Votantes en 1 977

Subclass ¢ Desen anchados (Mo pudieran votar en 1,979)

Subclasa - Desencantados (No quisieron wotar en 1,979)

CUASE * No votantes en 1 377

Subclase : A dtico (No pudieron votar en 1.977 ni en 1.979)
Subclasa : Alienados (Mo han votado en Jas *i:s y en una o las dos o

han me~lon wtar)

Tipo : Alfenados recientes (No pudo en 1,977, No quiso en 1,979)
Tipe : Alienados (No quiso votar en 1,977 nf en 1,379)
Tipo ¢ Alienados apticos (No quiso votar en 1,977, no pudo en 1,979)

CLASE : No votantes  clales (No se sabe qué hicieron en 1,377)
Subclase * Acdtico  ~clales (No pudieron votar en 1,979)

Subclase : Allmados arclales (No quisieren votar en 1,97)

el
JCDAG

Subcla e « Fisles (Yotaron las dos veces al misao partido)

AREA

75,9

2,1

100,0

(9]
=,
-
[9%]
rm
(2]
o)

54,4
12,6
5,3
6,
7,6 7,6
1,3 1,3
12,6 12,6
9,6
2,6
7,0
5,4
1,9
5,5
8,1
1,5
6,6
100,0 100,0
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2. LA ESCALA "M!! DE POSICICN IDEOLOGICA

la otra dimensién que, junto con la del comportamiento electoral en
dos elecciones generales, hemos empleado para delimitar el '"campo

poiftico espafiol!' es la "POSICICN IDEQLOGICA!,

Para construiria, hemos empleado dos instrumentos :

- La autodefinicién ideoldgica

~ L_a posicién ante una serie de cuestiones concretas y claras
(divorcio, aborto, educacién, orden pdblico, desarrollo econd-

mico, etc.)

2.1, La autoidentificacién ideolégica, cargada (sesgada) hacia la iz~

quierda

Para construir la variable "POSICION IDECLCGICA! (y colocar

a lo largo de ella al conjunto de la poblacién integrante dei Censo



electoral) pensamos inicialmente en emplear sin méds la autoidenti-

ficacién que nos proporcioné cada entrevistado en el sondeo.

L_es hicimos esta pregunta :

CUANDO SE PIENSA EN TENDENCIAS PCLITICAS, SE USAN
NORMALMENTE LAS PALABRAS IZQUIERDA Y DERECHA. POR
FAVOR, SITUESE EN LA ESCALA SIGUIENTE DE ACUERDO
CON sSU TENDENCIA POLITICA

—

Extrema izquierda ....cc00.

2

3

4

5

6

Extrema derecha veeeeeeees 7
Y obtuvimos las siguientes respuestas :

%

Extrema izquierda 1 3

2 12

3 24

4 30

5 7

6 3

Extrema derecha 7 1

No sabe/No contesta 20

100



Esos resultados nos advirtieron enseguida de dos problemas im-
portantes que impedlan el uso, sin mds, de esa variable para cons-

truir Nnuestro mapa :

A) Careclamos de informacién sobre la quinta parte (el 20%)

de la poblacién.

B) El conjunto de los que contestaban estaba claramente ses-
gado, cargado hacia la izquierda. En efecto, los que con-
testaron 1, 2, 3 sumaban el 39% frente a un 30% de centrc
(el 4) y un 11 % de la derecha (los que contestaron 5, 6, 7).
Era obvio que {a autoidentificacidén estaba cargada, sesga-
da, hacia la izquierda. O, (o que es lo mismo, que la ma=
yorTa de los que contestaban evidentemente eran gente de

centro v de derecha.

Para resolver |os dos problemas (abarcar a toda la poblacién v eli-
minar el sesgo a la izgquierda) era preciso corregir la variable,
Para ello empieamos otra informacién procedente también de los

sondeos ECO.

L a eleccién entre alternativas como corrector de ia autoidentifi-
cacién ideoldgica para construir la POSICION IDECLOGICA. Las

razones para ese uso,

El sondeo pre-eiectoral de ECO (recuerdese que hecho a la MISMA
gente a la que luego se le preguntd si habla votado vy a quién) nos
proporciond la respuesta a una serie de seis alternativas que le
hablan sido planteadas a los encuestacos en la entrevista. Con-

cretamente as’l :



"Ahora, sile parece, le voy a dar a elegir entre dos alternati-
vas. Aunque le cueste mucho decidirse por alguna, siempre se

tiene una preferencia final. ; Cuél dirfa que prefiere?

¢ Orden pdblico o |ibertad de expresién?

¢ Educacién pdblica o educacién privada?

¢ Aborto no permitido o aborto permitido?

¢ Divorcio permitido o divorcio no permitido?

;. Buenas costumbres morales o més libertad sexual?

¢ Libertad sindical o desarrollo econémico?

¢ Por gué hemos empleado las respuestas a estas cuestiones para

construir la varj}able PCSICICN |IDECQLOGICA?. Por dos razones :

12, Nos resuelve el problema de que a la autoidentificacién
ideolégica no contestd el 20% de los entrevistados., En
efecto, las respuestas a las alternativas abarcan casi

el 1009,.

22, Nos resuelve el problema del sesgo a la izquierda de 1a
autoidentificacién ideolégica. Tenemos que explicar ésto

con algln detalle.

En efecto, estas alternativas tienen una ventaja instru-
mental a nuestros efectos de posicionamiento ideolégicoe.
L.a de que se refieren a cuestiones concretas, De forma
aue el entrevistado, al responder, piensa gue se le estd
preguntando por su opinién respecto de esas cuestiones
concretas y no se le pasa por la imaginacién gque al con-
testar estd (también) indicando su posicién ideolégica.
Por eso precisamente estas alternativas iban en el cues~
tionario antes que la pregunta de autoidentificacién iceo-

I6gica.
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Tres de las cuestiones (Divor‘cio, aborto, educacién)
tienen relacién con la familia, VY siendo la familia una
institucién bédsica del sistema social, su concepcién concre
ta es altamente predictiva de |la posicién polltica e ideolb~
gica. Se trata de cuestiones fdcilmente comprensibles por
todos. De cuestiones que afectan al &mbito mds ntimo,
mds cercano, del individuo, De cuestiones en las que las
decisiones polflticas van a tener més directa y universal
repercusién sobre los individuos., Todo lo cual, las con-
vierte en un excelente instrumento de medida de las posi-
ciones personales acerca del cambio. Algo similar suce-
de con la alternativa buenas costumbres morales - més
libertad sexual que plantea con mucha crudeza el enfren-
tamiento de dos sistemas de valores : el jerarquizado a
partir de la ley de la Mcral y el jerarquizado a partir de
la L_ibertad. L_as otras dos alternativas contienen también
elementos que en el momento presente implican muy fuer-
temente a los individuos, Paro y terrorismo son probie-
mas candentes impllcitamente aludidos bajo las expre-

siones Desarrollio econémico y Orden plblico.

En definitiva, creemos gque la utilizacién de las respuestas a estas
alternativas nos han permitido construir |a variable "POSICICON
IDECLOGICA" mucho més afinada y ajustadamente que si nos fidra-

mos tan solo de |la autoidentificacién ideoidgica.

Sucede, ademds, que las respuestas a estas alternativas son
congruentes con la autoidentificacién ideolégica. Aunque no total-

mente correspondientes,

L.a tabla E bis cruza la autoidentificacién ideoldégica concentrada
as?: |zquierda (respuesta 1, 1 en la escala), centro izquierda (3),

zentro (4), centiro derecha (5), derecha (6 y 7), conlas respuestas

a las alternativas,
- XIX -



TABLA E bis

AUTOILENTIFICACION  IDECLOGICA

CENTRO CENTRO
TOTAL [ZQUIERDA  1ZQUIERDA  CENTRO DERECHA  DERECHA

EDUCACION
- Piblica 80 93 90 77 n - 60
- No responds 12 § 6 13 1L 19
- Privada 8 3 § 10 14 2
100 100 10 100
DIVGRCIO
- Peraitido 3] 8l bA 43 b
- Ho respande 8 4 4 8 9 10
- Ho permitico K3 15 24 5 47 65
1 10 100
ABCRTO
- Permitido 2 o8 K i 17 1% 12
- Ho responda 12 g i 10 8 B
- No peraitido 61 kK| 53 73 78 2
10 100 100
- LIBERTAD DE EXPRESION KT} N 52 23 16 1
- No responde 15 10 10 14 9 10
- ORDEN PLBLICD 48 19 3 63 G !
100 100
- LIBERTAD SINDICAL k%4 it] & 23 18 16
- No responde 3 16 2 3 28 23
- DESARROLLD ECONMICO kf] % % 6 54 61
100
- MAS LIBERTAD SEXUAL X 48 27 | 8 7
- Xo resporde 12 12 12 g 8 4
- BUENAS COSTIMBRES MORALES 68 &0 61 :7) 84 89
100 160 10 100 10
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Hay congruencia, pero no correspendencia compileta,

Hay personas Gue se autoidentificaron como izquierda y expresaron
preferencia por posturas !'de derecha!' (Divorcio no permitido, por
ejemplio)., Pero la tabla E bis nos muestra cdmo invariablemente
los porcentajes de respuestas !'lde derecha'" en cada una de las

seis alternativas, crecen a medida que nos desplazamos hacia la
derecha en la escala de autoidentificacién ideolégica, y cédmo cre-
cen invariablemente las respuestas !'"de izquierdal!! en las seis al-

ternativas a medida que nos desplazamos a la izquierda,

Observese cémo respecto al ABORTO, donde hay mayorla a favor
de que no sea permitido, hay, por el contrario, mayorla absoluta
en la "izquierda® a favor de que se permita. Y cbémo, andlogamente,
hay en la'izquierda!” mayorla a favor de MAS LIBERT AD S=EXUAL
mientras que en el conjunto hay maS/or*T’a por la opcién contraria.

Y cémo hay mayorla ademds de en |a "izquierda', en el !"centro iz-
quierda'' respecto de la LIBERTAD DE EXPRESION vy la LIBER-
TAD SINDICAL, mientras que en el conjunto la mayorfa estd a

favor de las opciones contrarias,

Hay congruencia, pues. Pero no correspondencia. Porgue la tabla
nos advierte que hay un 3Y% de la "izquierda! gue prefiere "educa-
cién privadal, un 15% que prefiere ""divorcio no permitido!", un

32Y% que prefiere 'aborto no permitido!", un 19% que prefiere 'or-
den pdblico a "libertad de expresién', un 24% que prefiere ''desarr:
llo econémico!t a "libertad sindical y un 40% que prefiere '"buenas

costumbres morales!'! a ''més libertad sexual!l,

Eso significa que las respuestas a las alternativas compensan ha-
cia la derecha el sesgo hacia la izquierda de la autoidentificacién

ideolbgica.
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Digamos, rdpidamente, que las respuestas a las alternativas nos

indican que :

LOS ESPANCLES QUIEREN ¢

Aplastantemente (80%) EDUCACICN FPUBLICA

Nrltidamente (58%) QUE NO HAYA MAS LIBERTAD SEXUAL
Nrtidamente (61%) QUE NO SE PERMITA ELL ABORTO
Nrtidamente (56 %) QUE S! SE PERMITA EL. DIVORCIO

Mayoritariamente (48%=37%) QUE SE PREFIERA ELL ORDEN
PUBLICO A LA LIBERTAD DE
EXPRESION

Mayoritariamente (37%-32%) QUE SE PREFIERA ELL DESARRC-
LLC ECCNCMICO A LA LIBERTAD
SINDICAL

Dicho de otro modo. Que Espafia es hoy :

UN PAIS CLARAMENTE DE 1 ZQUIERDA en 1o que respecta a

EDUCACION vy
DIVORCIO

UN PAIS CLARAMENTE DE DE DERECHA en lo que respec-

t3 a

LIBERTAD sSEXUAL V¥
ABORTO

UN PAIS EMPATADO (con LIGERA VENTAJA A LA DERECHA]

en lo que respecta a

ORDEN FRUBLICO Yy
DESARROLLO ECONCMICO
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2.3. L.a utilizacidén de las respuestas a las alternativas. El CCAICD

(Componente concreto de actitudes de izquierda, centro vy derecha)

Para emplear operativamente esa correccién del sesgo a la izquieg
da de la autoidentificacién ideoldgica, hemos constituido una varia-
bie sintética (CCAICD) con las respuestas a las seis alternativas

concretas.

Para construir como variable sintética el CCAICD (Componente
concreto de actitudes de izquierda, centro y derecha) hemos atri-
buido en cada alternativa, 1 punto a la respuesta de izquierda, 2

puntos al '"no contesta y 3 a la respuesta de derecha. O sea:

~ 1 punto a los que han respondido :

Educacién pdblica, divorcio permitido, aborto permitido
libertad de expresidén, libertad sindidal o més |ibertad

sexual.
- 2 puntos a los que no responden,

- 3 puntos a los que han respondido :

Educacidén privada, divorcio no permitido, aborto no per-
mitido, orden plblico, desarrollo econédmico o buenas

costumbres morales.

Y as! hemos construido la escala del CCAICD de la forrma siguiente :
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¢ Qué diferencias hay entre esa distribucién y la de la autoiden-

tificacidén ideclégica?.

vVamos a compararlas,

Detallada Autoidentiﬁ_
cacién ideo
Autoiden légica ex
tificacién cluyendo el
TIPOS CCAICD ideolégica no contesta
T T %
1 (Extrema izda.) 7 3 4
2 11 12 15
3 15 24 30
4 27 30 37
5 25 7 )
6 13 3 4
7 (Extrema dcha.) 2 1 1
100 80 100

Se advierte con claridad cue si la autoidentificacién ideolégica
estaba cargada hacia la izquierda (49% en los puestos 1, 2, 3),
la CCAICD estd cargada hacia la derecha (40% en las posiciones

3, 6, 7).

Ello significa dos cosas. Una, gue afecta a nuestro trabajo en este
ensavo y que consiste en que el empleo de ia sintesis del CCAICD
para construir la nueva variable de POSICICN IDEOL_CGICA su-
pondré una correccién de la escala hacia |la derecha. Otra, que
justifica nuestira aceptacién como tedricos de que esa correccién

de la autoidentificacién ideolégica hacia la derecha en nuestra es-
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cala "M!" de POSICION IDECLOGICA, es una constatacién de la
realidad. La de que es més fécil ""decirse! de izquierda, e incluso
votar a un partido '"de izquierda!t que aceptar en la préactica, aun-
que sea a nivel de preferencia, cambios profundos en la institucién
familiar o en la estructura real de la sociedad. Como eso es asl

y asl lo demuestra nuestra encuesta, nosotros aceptamos el corri-
miento hacia la derecha gue supone nuestra escala '"M'"" respecto

de la autoidentificacién ideolégica porque creemos que asl la escala
"Mt refleja mejor la realidad espafiola que si aceptdramos como
bueno que los espaficles son tan de izquierda como ''dicen!! ~ahora-~

(o incluso votan) que son,

Vveamos ahora la Tabla F bis que cruza la autoidentificactén ideolb-

gica con la sntesis del CCAICD.



HAXX =

EXTREMA EXTREMA

{Z0UIRDA DERECIA
] NO
CCAICD 1 SUBE CNTESTA. ~ TOTAL
Sin datos
Extrona lzquierda 1 33 23 1 1 1 1
3 2% 18 4 2 1 b 1
16 25 23 10 7 10 13 .15
13 16 20 3 2 16 |13 R 30 a
5 10 15 k/J % % 3 * 2 25
2 2 19 21 * 30 13 10 13
Extrena derecha 0 15 2

100 100 10 100



Se ve que, efectivamente, las cosas son mds complejas de lo que
parece a primera vista. Que un 7%' de los autocalificados como
extrema izquierda (valor 1 de ia escala) figuran, sin embargo,
por sSus respuestas a las alternativas concretas, en el drea de
la derecha del CCAICD. VY, asl, un 12% de los autocolocados en

el valor 2. Y un 22Y% de los autocolocados en el valor 3.

Y, viceversa, un 8% de los autodefinidos como extrema derecha
(valor 7 de la escala) dan respuestas tales a las alternativas con-

cretas, que les colocan en el &rea izquierda del CCAICD.

Esos hechos tienen un corolario importante para nosotros, Tran-
quilizante para nosotros en lo que respecta a la construccién de
nuestra escala '"M!" v a la |8gica y coherencia de esa construccién.
En efecto, si parte de los gue Sl se han autodefinido ideoldgicamen-
te de izquierda figuran por sus respuestas en el 4rea de derecha
del CCAICD, ello quiere decir que no todos los que NO se han
autodefinido son de derecha. Cosa que puede comprobarse en

la tabla F bis viendo como la !'distribucién CCAICD!' de las colum=~
nas "No sabe'!, I'No contesta!! se asemeja bastante a la del conjun-
to del CCAICD v a la de la posicién centro del CCAICD. Estédn

algo cargadas a la derecha, es cierto. VY ello supone que, en parte,
era cierta nuestra expresada presuncién de que |los que no se auto-
definen son, en su mayorfa, de derecha y no lo hacen por precau-

cién o pudor ante la "moda de ser de izquierdar,

Pero, sobre todo, eso nos justifica para empliear la sintesis del
CCAICD como forma de completar la POSICION IDECLOGICA
resolviendo el probiema del 20% que no contestd a la autoidentifi-
cacién ideolbgica. Suponcrg, ciertamente, un corrimiento hacia
la derecha. Pero nc escandalosamente mayor que el propio corri-
miento hacia la derecha que muestran en el CCAICD los que S se
autodefinieron idecidgicamente,
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2.4, LA CONSTRUCCICN DE LA VARIABLE "POSICION IDEOL_OGICA!
(REVOLUCIONARIOS, REFORMISTAS MODERADOS CONSERVA-
DORES Y CRUZADOS)

Construimos, pues, la variable "POSICION IDEOLOGICA!" combinan-
do los valores que cada entrevistado tiene en la escala de autoidenti-
ficacién ideoldégica, que va de 1 (extrema izquierda) a 7 (extrema
derecha) y en la escala del CCAICD (Componente concreto de actitu- -
des de izquierda, centro y derecha), que también va de 1 (extrema

izquierda) a 7 (extrema derecha). La forma es la siguiente :
1) Sumamos los dos valores.

2) Atribuimos, en la nueva escala de POSICION IDECLOGICA

el valor 1 (Revolucionarios) a los que tienen una suma . de
246 3.

el valor 2 (Reformistas) a los gue tienen una suma de
4, 56 6.

el valor 3 (Moderados) a los que tienen una suma de
7, 8 69.

el valor 4 (Conservadores a los que tienen una suma de
10, 11 612,

el valor 5 (Cruzados) a los que tienen una suma de
136 14,

3) Como hay un 20% de entrevistados que no han contestado
a la autoidentificacién ideolégica., construimos su POSICION
IDEOLOGICA sbélo con el valor que tienen en la escala del

CCAICD. De ta forma siguiente :

Damos el :



valor 0 (Revolucionarios bis) a los que tienenen CCAICD 1.

valor 9 (Reformistas bis) a los que tienen en CCAICD 2 6 3.

valor 7

(
(

valor 8 (Moderados bis) a los que tienen en CCAICD 4.
(Conservadores bis) a los que tienensn CCAICD 5 6 6.
(

valor 6 (Cruzados bis) a los que tienen en CCAICD 7.

Luego refundimos los !'bis!! en sus categorias respectivas, que-

dindonos asl con la

Escala "M!! de POSICICN IDECL.OGICA

Revolucionarios
Reformistas
Moderados
Conservadores

Cruzados

Para visualizar los extremos, observese, por ejemplo, que

un "Revolucionario! es alguien que :

A) Se ha autocalificado ideoiégicamente como 'extrema izquier

da'" (valor 1 en esa escala) y ha declarado preferir Divor-
cio permitido, Aborto permitido, Mas libertad sexual, Li=
bertad de expresidn, L ibertad sindical y Educacién pdbli=

ca, o

B) Se ha autocalificado como extrema izquierda (valor 1) vy

ha hecho cinco de esas seis preferencias y no ha escogi-
do la de derecha en la sexta, o ha escogido en una la op-
cién de derecha, o ha hecho cuatro de esas seis preferen-

cias y no ha escogido la de derecha en las ctras css, o

C) Ha declarado esas seis preferencias v se ha autocalifica-

do 2 en la escala ideolégica.
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Un "Cruzado! es alguien que :

A) Se ha autocalificado como "extrema derecha!' (valor 7 en
esa escala) y ha declarado preferir Divorcio no permitido,
Aborto no permitido, Escuela privada, Orden pdblico,

Desarrollo econémico y Buans costumbres morales,

B) Ha declarado esas seis preferencias y se ha augocalifica-

do 6 en la escala ideoldgica,

C) Se ha autocalificado como !""extrema derecha! (valor 7 en
esa escala) y ha declarado preferir cinco de esas opciones,
y una opcibdn de izquierda. O cinco y no ninguna de izquier-

da. O cuatro y no las de izquierda en las otras dos.

2. 5. LA DISTRIBUCION DE LLOS ELECTORES SEGUN LA ESCALA '"M!!
DE POSICION IDEOLOGICA : 5% DE REVOLUCIONARIOS, 26% DE
REFORMISTAS, 45% DE MODERADOS, 23% DE CONSERVADORES
Y 1% DE CRUZADOS

La distribucién en la escala '"M!" de POSICION IDECLOGICA de los
electores espafioles, de los espafioles en edad electoral, segdn nues-

tros sondeos pre y post-electorales, es la siguiente :

%

Revolucionarios 5
Reformistas 26
Moderados 45
Conservadores 23
Cruzados 1
100
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3. EL "PARADIGMA DE CHAMBERI'. L MAPA
BIDIMENSIONAL DEL CAMPO POLITICO ES-
PANCL DEFINIDO POR LA POSICION IDEC-
LOGICA Y EL COMPORTAMIENTO ELECTO-
RAL EN LAS DOS ELECCIONES GENERALES.



3. EL "PARADIGMA DE CHAMBERI"., EL MAPA BIDIMEN-

SIONAL DEL CAMPO POLITICO ESPANOL DEFINIDO
POR LA POSICION IDEOLOGICA Y EL COMPORTAMIENS=-
’i'O ELECTORAL EN LAS DOS ELECCIONES GENERA-~
LES

Bien. Llegamos al final de este ensayo. Disponemos ya de las dos herra-
mientas necesarias para construir lo que era nuestro objetivo ! un mapa
bidimensional del campo poiltico espafiol definido por la posicién ideolégi=-
ca y el comportamiento electoral en las dos elecciones generales de 1977
y 1979, La escala "M!'" de POSICION IDECOLOGICA Yy la escala"J!" de
COMPORTAMIENTO ELECTORAL. las tenemos ya definidas y con valores

atribuidos paira 1979, Podemos cruzar las dos dimensiones y obtener asl
un mapa, una falsilla con 105 categorlas, con 105 casillas (5 posiciones
en la escala "M!" multiplicadas por 21 posiciones en la escala "J"). Dispo-
nermos asl de una herramienta no sélo taxendémica sino heurfstica para el

~

estudio y andlisis de los comportamientos pollticos y sociales,
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FIELES

OSCILANTES

789
VETERANDS

9

N

3

TRANSFUGAS

YOTANTES

RECUPERADDS NOVATOS

19789
YOTARCK EN 1,977

ABDSTENCIONES

TARPOCD VOTARCN EN 1,977

REVOLUCIORART S

)
QACIS

6
RITIAS

N
TERTAOS

16
UBITARICS

2}
CORVENCIDOS

26
UTILITARICS

K}
(ONYERSDS

36
PERSUADIDS

3|
DAMASCENGS

46
PRECRIENTADDS

- - . -

61
PRE-RECUPERADOS

66
ADHERIDOS

n
ULTIMA LEVA

76
DESENCANCHADGS

8
DESENCANTADGS

86
APATICCS

9
ALIENADOS REC,

85
ALIERDOS

101
ALIENAD, APATICOS

ARADIGHRA

REFCRMISTAS

2
GUACIS

7
RITIS

12
TENTADOS

17
INITARICS

2
(CNVENCIDOS

27
UTILITARIOS

K4
(DAVERSCS

3
PERSUADIDAS

42
DAHASCENGS

47
PRECRIENTADOS

PRE-RECUFERADOS

67
ADHERIDCS

n
ULTIHA LEVA

I
DESEKGANCHADOS

&
DESENCANT*

81
APATICOS

92
ALIENADOS REC,

97
ALIENADGS

102

DE

MODERADOS

3
GLACIS

8
RITICCS

13
TENTADCS

18
UNI TARI0S

23
CONVENCID0S

28
UTILITARICS

33
QOHVERSTS

K
PERSUADIDOS

&3
DAFASCENOS

48
PRETR{ENTADCS

- - —

83
DUBITATIVCS

63
PRE-RECIPERADDS

68
ADHER 1DOS

13
ULTIRA LEVA

B
DESENCANCHATOS

83
DESENCARTADOS

£8
APATICOS

93
ALIENADGS REC,

88
AL IENAICS

103

ALIEHAD, APATICOS I ALVENAD.APATICOS
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CQONSERVADCRES

4
GACIS

9
RITICOS

i
TENTADGS

19
NITARICS

%
COKVENCIDCS

i)
UTILITARIOS

%
CONVERSOS

3
PERSUADIDOS

4
DAMASCENGS

49
PRECRIENTALDS

PRE-RECUPERADGS

&
ADHERID0S

74
ULTIMA LEVA

n
DESENCANCHADOS

84
DESENCANTADGS

&9
APATICOS

94
AL IENADCS REC,

3]
ALIENADOS

104
AL 1ENAD, APATICSS

5
d.ACIS

10
RIS

B
TENTADDS

20
UNITARI0S

25
(DNVENCIDOS

30
UTILITARICS

k3]
CaVERSE

50
PERSIADIDGS

LS
DAMASCENGS

)
PRECK IENTADGS

LN a4

55
DUBITATINGS

- -

PRE-RECUFERADGS

N
ADHER IDOS

Ik
ULTIMA LEVA

80
DESERGANCHADOS

&
DESENCANTADCS

90
APATI (DS

%
AL IENADCS REC,

10
ALIENADGS

1%
ALIENAD, APATIDS



LISTADO DE LAS CATEGORIAS DEL. "PARADIGMA DE CHAMBERI!

-—t
.

—
. . ) .

-— —t
N ——
. .

13.
14,
185.
16,
17.
18.
19.
20,
21,
22,

23,

24,

25,

26,
27.
28,
29,
30.
31,
32,

33.

Oloa)\l.mtn-l-\wl\)

£l glacis de los revolucionarios
El! glacis de los reformistas
E! glacis de los moderados
El glacis de los conservadores
E! glacis de los cruzados
Revolucionarios crlticos
Reformistas crlticos
Moderados crlticos
Conservadores crlticos
Cruzados crlticos
Revolucionarios tentados
Reformistas tentados
Moderados tentados
Coaservadores tentados
Cruzados tentados
Revolucionarios unitarios
Reformistas unitarios
Moderados unitarios
Conservadores unitarios
Cruzados unitarios
Revolucionarios convencidos
Reformistas convencidos
Moderados convencidos
Conservado res convencidos
Cruzados convencidos
Revolucionaricos utilitarios
Reformistas utilitarios
Moderados utilitarios
Conservadores utilitarios
Cruzados utilitarios
Rewvolucionarics converscs
Reformistas conversos

Moderados conversos

34,
3s,
36.
37.
38.
39,
40,
41,
42,
43,
44,
45,
46,
47,
48,
49,
50.
51.
52.
53.
54,
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.

Conservadores conversos
Cruzados conversos
Revolucionarios persuadidos
Reformistas persuadidos
Moderados persuadidos
Conservadores persuadidos
Cruzados persuadidos
Revolucionarios damascenos
Reformistas damascenos
Moderados damascenos
Conservadores damascenos
Cruzados damascenos
Revolucionarios preorientados
Reformistas preorientados
Moderados preorientados
Conservadores preorientados
Cruzados preorientados
Revolucionarios dubitativos
Reformistas dubitativos
Moderados dubitativos
Conservadores dubitativos
Cruzados dubitativos
Revolucionarios indecisos
Reformistas indecisos
Moderados indecisos
Conservadores indecisos
Cruzados indecisos

Revolucionarios pre-recuperados

Reformistas pre-recuperados

Moderados pre-recuperados
Corssrvadores pre-recuperados

Cruzados pre-recuperados
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66.
67.
68.
69.
70.
71,
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80,
8t.
82.
83.
84.
85,

Revolucionarios adheridos
Reformistas adheridos
Moderados adheridos
Conservadores adheridos
Cruzados adheridos
Revolucionarios dltima leva
Reformistas dltima leva
Moderados dltima leva
Conservadores (itima leva
Cruzados ditima leva
Revolucionarios desenganchados
Reformistas desenganchados
Moderados desenganchados
Conservadores desenganchados
Cruzados desenganchados |
Revolucionarios desencantados

Reformistas desencantados

‘Moderados desencantados

Conservadores desencantados

Cruzados desencantados

86.
87.
88.
89.
90.
91,
92.
93.
94,
95,
86,
97.
98,
89,
100,
101,
102,
103.
104,
105,

Revolucionarios apéticos
Reformistas ap4ticos
Moderados apdticos
Conservadores ap4ticos
Cruzados apéticos

Revolucion, alienados recientes
Reformistas alienados recientes
Moderados alienados recientes
Conservad. alienados recientes
Cruzados alienados recientes
Revolucionarios alienados
Reformistas alienados
Moderados alienados
Conservadores alienados
Cruzados alienados

Revolucion. alienados apéticos
Reformistas alienados ap&ticos
Moderados alienados apdticos
Conservad. alienados ap4ticos

Cruzados alienados apéticos



.Este mapa bidimensional del campo polltico espafiol, este cuadro de 105
categorias l6gicamente estructuradas en fut.'lcién de la distribucién en la
realidad de las dos coordenadas, no es ~obviamente- e} paradigma de

CHAMBERI (al que, por cierto, hemos dado ese nombre sus autores por

razones de vinculacién afectiva y personal).

Como ya advertimos al comenzar esta ensayo, un paradigma tedrico es una
codificacién, una anotacién ordenada, compacta y armoniosa de Tos concep~"
tos centrales y sus interrelaciones tal como se pueden emplear para la des-
cripcién y el andlisis del campo polltico espafol. Que incluye los conceptos
b4sicos necesarios para servir de gula préctica y |16gica para evitar des-

viaciones |égicas en ese anélisis; sugiere la tabulacién cruzada sistemdtica
de los conceptos que parecen importantes, facilita la acumulacién teérica

y favorece la codificacién de ios anélisis cualitativos con rigor similar al

de los andlisis cuantitativos.

Ese paradigma no se incluye en este ensayo. [nterrumpimos el ensayo en el
punto en que ha quedado construido el mapa bidimensional que ha sido la

herramienta empieada para la elaboracién del paradigma.

Sin embargo, es obvia la utilidad del mapa en s’ mismo. Como lo es |a ver-
satilidad de sus posibles empleos. Unicaménte a tltulo de ejemplo y como
avance de futuros trabajos en los que lo empliearemos, vamos a presentar
una de sus posibles aplicaciones. Cabe, en efecto, utilizar el paradigma .
de forma detallada o, por el contrario, resumida, usando la éptica no de
las 105 categorlas, sino la de agregaciones de ellas., En ¢! ejemplo que
vamos a presentar figuran los valores del paradigma para el 1-M-79 vy
para el total de electores espafiocles contempiando Unicamente en la dimen-
sién vertical 4 grupos : votantes veteranos fieles, oscilantes y tré&nsfugas

y resto de categorlas.

Presentamos los valores de cada casilla respecto del total de electores vy,
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ademds, en porcentajes verticales (respecto de las cinco posiciones ideo-

l6gicas) y horizontales respecto de fie!és, oscilantes y trédnsfugas).
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REVOLUCIO REFOR CONSERVA
NARIOS MISTAS MODERADOS DORES CRUZADOS

FIELES 1,309 10,009 20,98% 10,119, 0,27%

1979

(votaron al
mismeo par-
tido)

OSCILANTES 0, 449, 2,049 1,309 1,28% 0,219,

VETERANOS

(votaron distinto..
partido, misma
familia)

1977 v en

TRANSFUGAS 0,10% 1,349 4,007 1,029 0,019

(votaron distinto
partido de distin
ta familla)

VOT ANTES
VVotaron en

TODAS LLAS OTRAS '
CATEGORIAS 3,63% 12,849 18,27% 10,55% 0,36 %
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VAL.ORE S DEL. PARADIGMA DE CHAMBERI (RESUMIDO) PARA EL. 1-M-79. TOTAL ELECTORES ESPANCOLES
PORCENTAJES VERTICALES

REVOLUCIO REFOR MODE CONSERVA CRUZA
NARIOS MISTAS RADOS DORES DOS
0
g FIELES 42,6 24,37 38, 67 47,71 44, 63 32,18
<
e
W os N
" -?EE'LA-— 5,3 8, 30 7, 90 3,05 5, 66 25, 29
>
)
w -
- :;52':2 6,5 1,99 5,18 9, 11 4,52 2, 30
Z
<
o
S TOTAL 54, 4 34,66 51, 75 59,87 54, 81 59, 77

CATEGORIAS

TOTAL 100 100, 00 100, 00 100, 00 100, 00 100, 00



VAL ORES DEL. PARADIGMA DE CHAMBERI (RESUMIDO) PARA EL. 1-M-79, TOTAL ELECTORES ESPANOLES
PORCENT AJES HORIZONTALES

REVOLUCIO REFOR MODE CONSERVA ‘CRUZA
TOTAL NARIOS MISTAS RADOS DORES DOS
100 5,47 26, 22 44,55 22, 96 0,85

g FIELES 100 3,05 23,45 49,16 23, 70 0 64
3
ui
f
S OSCILAN 100 8, 33 38, 41 25,18 24, 09 3,99

TES
0)
:
<

TRANS~
0 100 1,64 20, 65 61,66 15,75 0, 30
>  FUGAS ! ! ’ ! ’
TODAS LAS OTRAS 100 7. 90 28, 25 39,93 23,16 0, 76

CATEGORIAS
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PRESENTACION DEL ENSAYO

La mejor encuesta electoral son los resultados electorales. Nuestro ensayo par-
te de la afirmacidn (y la giosa) de esa perogrullada. Para subrayar que la para-

doja de que grandes medios periodisticos (como el PAIS por ejemplo) hayan gas-
tado una cantidad considerable de dinero en hacer (y publicar) encuestas sociold—
gicas pre-electorales y no hayan gastado la muy inferior necesaria para hacer un

analisis socioldgico de los resultados.

Por supuesto, esa paradoja es mas acusada si en vez de periddicos se contempla

el caso de partidos politicos.

La ventaja de los resultados electorales sobre las encuestas es, evidentemente, su
mayor precision. Toda encuesta tiene un margen de error maximo probable (mayor
o menor). Los resultados, por definicidén, no tienen margen de error. No importa
qué pequeflo sea el segmento que se tome (un municipio, incluso una seccibén elec-
toral) los resultados son los resultados. A diferencia de los daios de encuesta en
los que a medida que se desciende al detalle , a medida que se precisa el segmento

se hace mds y mds pequefia la muestra y mds y mas grande el margen de error.



s/

Como, ademés, son miltiples los datos de toda fndole (demogréficos, econdmicos,
socioculturales, etc.) que se poseen a nivel de municipio, es obvio que es posi-
ble, partiendo de los resultados atacar el problema fundamental del socidlogo elec—
toral ( or su uesto, de los estrate as tacticos de los artidos no solo en

campafia) : el de que el voto no es homogeneo.

El problema , ya sea a nivel cientifico o a nivel de planificacién de accién politica,
no es tanto CUANTOS votan a un partido. Sino QUIENES le votan. Y, sobre todo,
DONDE le votan. Ese DONDE es fundamental en Espafia porque su sistema electo-
ral es ro orcional corre ‘do. De forma que las circunscripciones electorales
(provincias en las generales, municipios en las municipales) tienen una importancia
decisiva, tan decisiva que CD con un millén de votos dis ersos por Espafia ha con-
seguido 9 diputados y el PNV con la cuarta arte de votos, ero concentrados en

3 rovincias, ha sacado 7 diputados.

Por definicién, los resultados electorales permiten conocer con precision la dis-
tribucidén geografica del voto. Y, a partir de ahi, realizar un analisis sociologico
ue lo ex li ue. Y que, ademds, advierta de cuales son las areas criticas, las
ireas donde se corre riesgo de perder o de ganar. Y cuales son las dreas sdlidas
y fuertes propias. Aquellas a cuyas gentes (que forman la "clientela”, el drea de
a ro io) un partido no puede permitirse el lujo de irritar u ofender con sus

acciones y omisiones tanto dentro como fuera del periodo electoral.

El ensayo es un ejemplo de como puede hacerse un analisis de ese tipo. Es una
muestra incom leta porque se limita a manejar los datos de las elecciones genera-

les (77 y 79) cuando podr'ia haberse empleado también los datos de las municipales.
Y es incom leta porque se limita a hacer el andlisis utilizando como unidades poli-
ticas dos grandes grupos : derecha e izquierda. Cuando, l6gicamente, podia haber-

se hecho anilogamente referido a cada artido o coalicién.

Pero este ensayo no tienen méis finalidad que ensayar la técnica de analisis y ver



si funciona.

La mera lectura del indice detallado y la de las paginas que reproducimos relati-
vas al "4rea en duda" y a la utilidad operativa del mapa 26 y de los conceptos
de municipios "criticos', "competidos', "sdlidos’ y "fuertes'' pueden dar idea

suficiente de la eficacia.

En el cuerpo del ensayo se justifica la eleccidédn de Castelldn como provincia para
hacer el ensayo sefialando (con datos) como se trata de una provincia "media" y

"reprasentativa' seglin diversos criterios.
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AREA "EN DUDA" - MUNICIPIOS "CRITICOS" ¥ "COMPETID
SEGUN LOS RESULTADOS DE LAS ELECCIONES 1-M - 1979

MAYCRIA DE DERECHA
VENTAJA SOBRE LA IZQUIERDA

CRITICOS
HASTA EL 5%

COMPETIOCS
DEL 5,01 AL 10 %

MAYCRIA DE IZQUERDA
VENTAJA SOBRE LA DCHA

CRITICOS
HASTA EL 5%

COMPETIDCS
DEL 5,01 AL 10%

Teruet

-
-----

-V -

Tarrogona

//

/LL.ON DE LA PLANA
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DELIMITACION DE LAS "ZONAS DE LUCHA ELECTORAL'

MUNICIPIOS CON MAYORIA
DE DERECHA

FUERTES
MAS DEL 20 %

SOLIDCS
CEL 10,01 AL 20 % -

% COMPETIDOS e
=’ DEL 5,01 AL 10 Y% -

———4 CRITICOS
———HASTA EL 5 %

MUNICIPIOS CON MAYOR.
QUIERDA.

FUERTES
MAS DEL 20%

SOLIDCS
DEL 10,01 AL 20 Y%

CCMPETIDOS
DEL 5,01 AL 10 %

CRITICOS
HASTA EL % % 7

Teruel

vatencia

o

JCDAG

Tarragona

==\
e —— NN //
—_-Er‘ ¥ 7,
= o (]

/.
~LLON DE LA PLANA
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= L.a utilidad operativa del mapa 26 y de los conceptos "erlticon, lcom-

petido!, 'sélido" y Nfuerte

Todo este andlisis que venimos haciendo de la dominacién y sus grados

por municipios, tiene un interés que rebasa en mucho lo académico.

De hecho, el mapa n2 26 es un instrumento imprescindible para cual-
quier accién polltica a realizar en la provincia de Castellén que pre—- -

tenda ser racional y no quiera quedarse en burdos palos de ciego.

El mapa n2 26 debe ser la gula para la decisién de acciones pollticas
racionales, Por supuesto, en el caso de campafas electorales, pero

no sélo en campafiias electorales,

En el caso de campafias electorales, el mapa n2 26 forzars a decisio-
nes diferentes segin se trate de municipales o generales y segln se

trate de acciones de derecha o de acciones de izquierda,

Casc de campafias municipales., Acciones de izquierda

Partiendo de la crénica escasez de medios vy recursos que caracte-
riza a la izquierda, el mapa n2 26 aconseja olvidarse de todos los
municipios '"fuertes de derecha''. Es claro que si hay pocos recur-
sos serfa absurdo dispersarios en 65 municipios pequefios en los
que la derecha les supera en més de un 20% del Censo electoral

y donde, por tanto, las posibilidades de ganar el control de los
Ayuntamientos son mnimas, Todo lo m&s se deberén planear "accio-
nes mévilesil, E) empleo de caravanas motorizadas que hagan acto
de presenciay supohgan un instrumento de colocacién de carteles,
distribucién de propaganda y apoyo externo a la accidén de las or-
ganizaciones lecales. EI esfuerzo debe centrarse en todos los mu-
nicipios Mcrliicos" v ""competidos', trasladando efectivos humanos

desde los municipios "sélidos" y "fuertes! de lzquierda.

RV



Caso de campafias municipales. Acciones de derecha

Partiendo de la también tradicional superioridad de medios econé-
micos de la derecha, el mapa 26 aconseja igualmente a |a derecha
concentrar su esfuerzo en los municipios Verlticos" y "competidos!
aunque procurando consolidar la ventaja de los "fuertes! de dere-
cha con acciones tlpicamente personaiizadas que pueden hacerse
con dinero (dos o tres i'pasadas’t de pubficidad directa)., Si se dis-
pone de tiempo suficiente deberlamos intentar jugar la ventaja de la
derecha en los muni¢ipios rurales y emigratorios sobre los urbanos
e inmigratorios : por definicién, los habitantes de los municipios emi
gratorios tienen parientes y amigos en los inmigratorios. E! montaje
de lcadenas de cartas!, de recomendaciones de voto, de reuniones
de parientes, de aprovechamiento de las flestas del pueblo, éste
puede ser un cauce de accién del campo sobre los "urbanistas re-

cientes!!,

Caso de campafias generales. Acciones de izQuierda

Aqul, la estrategia que recomienda el mapa 26 es casi la inversa
que en las municipales. Un esfuerzo en los municipios "fuertes de
derecha't no tiene sentido en las municpales porque dificilmente
vamos a cerrar el gap del 20% o méas del Censo electoral que les
Illeva la derecha y, por tanto, no se van presumiblemente a ganar
esos Ayuntamientos. Pero en unas generales cuentan todos los
votos que se saquen, Y sabemos que la derecha ha ganado en Cas-
tel1én gracias a su ventaja en lcs '"fuertes de derecha''. Conse-
guirvotos afil puede volcar la eleccidn. Habrla, por tanto, que de~
dicar una cantidad de recursos m&s que proporcional al Censo en
esos municipios para intentar rebafia~ votos alll, Teniendo en
cuenta que,ademés, en esas &reas hay més votos njibres’ (ha habi-
do més abstencién) y no se trata tanto de converncer a contrarios

cuanto a convencer a abstencionistas.

- Vit -



Caso de campafias generales, Acciones de derecha

E1 mapa 26 aconseja a la derecha atender muy especialmente a sus
municipios 'fuertes!., Dedicando también una parte mé&s que propor-
cional de los recursos. Teniendo en cuenta que la rentabilidad es
més alta. Una parte importante de! esfuerzo deberla centrarse en
facilitar el acto ffsico del voto para combatir la abstencién. La
presencia flsica de los candidatos es fundamental. Y deberla ha-
berse hecho realidad con tiempo y antelacién, en la precampafia.
No "more mitin!'* o "more acto electoral!' sino como reunién infor-
mal con amigos y paisanos, como coloquio vy participacién en actos

comunes (fiestas, romerias, comidas, picnics, etc.).

La lucha en los municipios "competidos!! y licrlticos! deberla jo-
calizarse y sectorializarse por barriadas. Concentrando esfuer-
zos en los barrios antiguos, en las zonas de antiguos pobladores

de los municipios grandes,

Aln al nivel de pinceladas de brocha gorda que tienen estas conside-
raciones, afadiremos algunos ejemplos de orientaciones operativas
que el mapa 26 y los conceptos de !"fuertes!, lsélidos", ticrlticos! y
Mcompetidos! proporcionan para racionalizar la accién polltica fuera
de la época de campafas electorales, Pondremos sélo dos ejemplos

de izquierda y dos ejempios de derecha.

Ejemplo de izquierda., 1) Hace unos dlas se produjo la subida del
precio del gasoleo. El mapa n2 26 deberia haber exigido una es-
peclfica accién de una izquierda castellonense que actuara racjio-
nalmente. Los militantes de partidos de izquierda y de centrales
sindicales deberlan haber sido movilizados y encauzados para que
e| fin de semana siguiente hubieran cubierto el &rea de los muni-

cipios ""fuertes de derechall con excursiones con sus familias, Pro-

- V1l -



curando comer en las tabernas y cafés de los pueblos. V¥ provocan-
do comentarios sobre la repercusiél;l de la subida del gasoleo y ar=~
gumsntando : "Para que aprendan Vds, Porque aqul votaron \vds.

al partido del Gobierno ;no?", Esa labor de agitacién disimulada

y planificada habr{a golpeado a la derecha directamente en el pun-

to débii dejado al descubierto por su movimiento,

Ejemplo de izquierda. 2) Si un partido de izquierda tieneuna canti-
dad x para instalar locales,de forma que sélo puede instalar S en
un trimestre ; cémo decidir dénde de forma racional?. E! mapa n2
26 seflala inequivocamente : en aquellos municipios "erlticos" de

derecha més poblados, en los que no se tengan adn locales.

Ejemplo de derecha. 1) Sabemos que el Presidente del Gobjerno va
a visitar la provincia, Aparte de la capital sélo hay tiempo para ha-
cer tres visitas. ;D&nde debe ir?. El mapa 26 nos o marca con
claridad @ a aquellos municipios Ycrlticos" de izquierda que tengan
mé&s Censo electoral. También nos marca los municipios de derecha
limftrofes o cercanos de donde poder transportar los enfervoriza-

dos. partidarios que animen y arropen la visita.

Ejemplo de derecha. 2) Reclproco del ejempio de izquierda 1. Toda
la- organizacion’ - (provincial y nacional) del partido en el poder
debe estar imbuida de la preocupacién de que a lo largo del periodo_.
interelectoral, si a alguien no se le pueden pisar los callos es a
los campesinos de los pequefios pueblos que es a quienes, en cefini-
tiva, se les deben los puestos. Y si no hay mé&s remedio que pisér-
selos, hay que hacerlo con muy buenos modales . Habrla que haber_
se gastade dinero- en preparar una carta (del pPresidente o de!
diputado més caracterizado, que casualmente en Castellén es el
Ministro de Agriculturajy con firma en tinta, gque al prqfano le pa=

rezca a mano) explicando las necesidades y razones que obligan a

- iX -
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subir el gasoleo y las medidas complementarias arbitradas.

Naturalmente, para ello serla preciso tener listo un stock de uno
o dos juegos de sobres con ias direcciones escritas, |listos para

ser empleados cuando sea preciso,

Es obvio que no hemos hecho m&s que apuntar alguno de los usos ope-

rativos del mapa 26 y de los conceptos de !fuertes', !"sélidos", etc,

En definitiva, o que queremos decir es que un anélisis como el gue
venimos haciendo, no es una curiosidad académica, sino una herra-
mienta para la accién polltica (de gobierno o de oposicién) racional

y eficaz.
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