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Es un serio trabajo que no 
se limita a la ineficaz y ab-
surda traducción de textos 
anglosajones, tan acostum-
brada en estos temas, sino 
que realiza aportaciones ori-
ginales basadas en la expe-
riencia propia práctica y teó-
rico-práctica de los autores. 
Texto práctico, desciende a 
niveles operativos: cómo or-
ganizar un mitin, cómo pla-
near, realizar y controlar la 
pegada de carteles, la visita 
domiciliaria, etc, con un len-
guaje "común y corriente" 
con ribetes desenfadados e 
irónicos que combina el rigor 
técnico y teórico con la facili-
dad de lectura. 

Sin alardear nunca de ello, 
los autores se muestran en su 
texto inequívocamente mar-
xistas. El manual contempla 
con óptica de clase las técni-
cas comunes a derecha e iz-
quierda y distingue las espe-
cíficas de la izquierda y de la 
derecha. Hace énfasis en la 
eficacia del trabajo militante, 
en la importancia de la 
"plusvalía líquida" que su-
pone ese trabajo, frente a la  

plusvalía solidificada en di-
nero y expropiada por la 
clase dominante. Clarifica el 
mito de la omnipotencia de 
los medios de comunicación 
de masas subrayando la ven-
taja de la movilización popu-
lar frente a los medios elec-
trónicos. 

Es una reedición de un 
texto publicado en diciembre 
de 1978 y rápidamente ago-
tado entonces. 

J. C. 


	Page 1

